Die Zukunft
des Designs?

Wenn Kl zum Gestalter wird



01. In welchem Fachbereich studierst du?
02. Welche Art von typografischem
Druckprodukt mochtest du erstellen

(z. B. Buch, Magazin, Broschilire)?

03. Gibt es ein bestimmtes Thema oder eine
bestimmte Idee, die du fur das Druckprodukt
umsetzen méchtest?

06. Welche Schriftarten oder Typografie-
Stile interessieren dich fur das Projekt?
07. Soll das Druckprodukt eher formal oder
informell gestaltet sein?

08. Welche Farben méchtest du in

der Gestaltung verwenden?

09. Gibt es bestimmte Bilder, Illustrationen

04. Wie groB soll das Druckprodukt sein
(z. B. DIN A4, DIN A5)?

05. Hast du bereits eine grobe Vorstellung
von der Gestaltung des Druckprodukts?

oder Grafiken, die du in das Druckprodukt
integrieren mochtest?

10. Welche Art von Inhalten sollen in dem
Druckprodukt enthalten sein (z. B. Texte,
Bilder, Diagramme)?

11. Wie mdéchtest du die Seitenstruktur
gestalten (z. B. Kapitel, Abschnitte,
Seitenzahlen)?

12. Welche Art von Bindung mdéchtest du
fir das Druckprodukt verwenden

(z. B. Klebebindung, Fadenheftung)?

13. Soll das Druckprodukt ein bestimmtes
Format haben (z. B. Hardcover, Softcover)?
14. Gibt es Vorgaben oder Beschrankungen
fur das Druckprodukt seitens deiner
Universitat oder Hochschule?

15. Hast du Zugriff auf professionelle
Software zur Gestaltung des Druckprodukts
(z. B. Adobe InDesign)?

16. Mochtest du selbst die Gestaltung
Ubernehmen oder brauchst du Unterstitzung

von einem Grafikdesigner?

17. Wie viele Exemplare des Druckprodukts
méchtest du erstellen lassen?

18. Gibt es einen Zeitplan oder eine Deadline
fir die Fertigstellung des Druckprodukts?

19. Wie mochtest du das Druckprodukt
verwenden (z. B. als Studienmaterial,
Prasentation, Portfolio)?

20. Hast du bereits Erfahrung mit der
Gestaltung und Produktion von Druckprodukten?

1. ich studiere kommunikationsdesign. 2. welches druckprodukt empfiehlst du mir? 3. ich méchte zeigen, wie weit der chatbot chatgpt
heutzutage schon ist und wie man mit ihm zusammen arbeiten kann. seine entscheidungen sollen das druckprodukt formen. 4. welches
format empfiehlst du? 5. wie konnte man so ein produkt gestalten? 6. schriftarten, die menschliches aber auch schriftarten die technisches
darstellen. 7. das druckprodukt kann schon kreativ und frei gestaltet werden, es sollte sich aber eine linie durchziehen. 8. welche farben
empfiehlst du? 9.es sollen keine bilder und illustrationen enthalten sein. die gestaltung funktioniert hauptsdchlich durch die typografie.

10. texte aber auch statements und weitere spielereien mit schrift. 11. seitenzahlen Ja, aber kapitel und abschnitte sind denke ich nicht nétig.
12. welche Bindung wiirde denn zum thema passen? 13. auch noch nicht definiert. 14. ja es soll 24 seiten haben. 15. ja ich werde es mit adobe
indesign gestalten. 16.ich werde es nach den kriterien von chatgpt gestalten. 17. ein exemplar. 18. ja in 4 wochen muss es fertig sein.

19. es wird eine Abgabe sein, also benotet und spdter wiirde ich es gerne in meinem portfolio darstellen. 20. ja ich bin ein ausgebildeter
mediengestalter und habe schon viele produkte gestaltet.



Welche Farben
passen zu einer
Kunstlichen
htelligenz?

00008B

Bei der Auswahl von Farben flr kinstliche
Intelligenz gibt es keine festgelegten Re-
geln oder Standardfarben. Die Wahl der Farben
hangt oft von der gewlinschten Wirkung, dem
Zweck und der Art der Darstellung der kinst-
lichen Intelligenz ab. Einige gangige Far-
ben, die mit Technologie und Digitalitat in

Wahle 5 Farben aus,
die zu einer Kl passen und
gib mir ihre HEX-Werte.

Natlrlich! Hier sind funf Farben, die gut
zu einer Kinstlichen Intelligenz passen
kénnten, zusammen mit ihren Hex-Werten:

Deep Blue: #00008B
Silbergrau: #C0C0OCO
Elektrisches Blau: #QOFFFF
Robotergriin: #00FF00Q
Techno-Violett: #8A2BE2

Bitte beachte, dass dies nur Vorschléage
sind und die Farbwahl letztendlich von
individuellen Vorlieben oder spezifischen
Anforderungen abhangt.

8A2BE2

Techno-Violett

OOFFFF

Elektrisches Blau

O0FF0O0

Robotergriin

Verbindung gebracht werden, sind Blau, Weif,
Silber oder Grau. Diese Farben werden oft mit
Innovation, Zuverlassigkeit und Neutralitat
assoziiert. Es ist jedoch wichtig zu beach-
ten, dass dies nur Vorschlége sind und die
Farbwahl letztendlich von individuellen Pré&-
ferenzen und Designentscheidungen abhangt.



Welche Typografie-
Kombindafionen konnte
mah verwenden und
ich sie eln?

wle setze

Kontrastreiche

Schriftgro

und -stile

Experimentiere mit verschiedenen Schriftgréen und -stilen,
um visuelles Interesse und Hierarchie in deinem Druck-
produkt zu schaffen. Verwende eine gréRere, fettgedruckte
Schrift fiir Uberschriften und Statements, um sie hervor-
zuheben und Aufmerksamkeit zu erregen. Ergénze sie mit
einer kleineren, schlichten Schrift fiir den FlieRtext, um eine
angenehme Lesbarkeit sicherzustellen. Beispiel: Groe und
fettgedruckte ,Gotham Bold“ fiir Uberschriften und schlichte
JArial“ fur den FlieRtext.

Serifenschrift mit einer

B e n serifenlosen Schrift

Verwende eine klassische Serifenschrift fir Uberschriften
und Kapitel, um eine traditionelle und elegante Atmosphére
zu schaffen. Kombiniere sie mit einer serifenlosen Schrift
flr den FlieBtext, um eine klare und moderne Lesbarkeit zu
gewahrleisten. Beispiel: Uberschriften in ,Bodoni und
FlieBtext in ,Helvetica“.

fontrast zwischen
geometrischer und

Handschrift

Schaffe einen visuellen Gegensatz, indem du eine geometri-
sche, technisch wirkende Schrift mit einer handgeschriebenen
Schrift kombinierst. Verwende die Geometrische fiir subtilere
Informationen wie Bildunterschriften oder Zitate. Nutze die
handgeschriebene Schrift fir besondere Akzente, persénliche
Statements oder um eine informelle und menschliche Note ein-
zubringen. Beispiel: Geometrische , Futura” fiir Bildunterschrif-
ten und handgeschriebene , Lobster” fiir besondere Akzente.

Diese Typografiekombinationen bieten dir verschiedene Ansatze,
um visuelle Vielfalt und Wirkung in dein Druckprodukt zu
bringen. Passe sie entsprechend deinem Thema, Stil und den
Inhalten an, um ein harmonisches Gesamtbild zu schaffen.



.Die Grenzen
meiner Sprache
bedeuten die

||::EEEF ll
' ! I I Ludwig Wittgenstein,
| Osterreichischer Philosoph, 1889-1951

Welches Zitat passt
am besten zu ChatGPT?

Dieses Zitat betont die Bedeutung von Sprache und Kommunikation fir
unser Verstandnis und unsere Wahrnehmung der Welt. ChatGPT als Chat-
bot und Sprachmodell erweitert die Moglichkeiten der Kommunikation
und erméglicht es, neue Einsichten und Informationen zu gewinnen.

Es verdeutlicht, wie ChatGPT dazu beitragt, unsere sprachlichen Gren-
zen zu erweitern und neue Horizonte zu entdecken.

Bitte beachte, dass die Wahl des Zitats letztendlich von deinem spe-
zifischen Kontext, deinen Zielen und dem gewilinschten Ton flr dein
typografisches Druckprodukt abhangt. Du kannst verschiedene Zitate
in Betracht ziehen und dasjenige auswdhlen, das am besten zu deinem
Thema und der Botschaft, die du vermitteln méchtest, passt.



FUr ein typografisches Druckprodukt Uber
ChatGPT gibt es keine eindeutige Antwort
darauf, ob ein Hochformat oder ein Querfor-
mat besser geeignet ist. Die Wahl des Formats
hangt von verschiedenen Faktoren ab, wie zum
Beispiel dem Inhalt, der Gestaltung und der
Art der Prasentation.

Hier sind einige Uberlegungen, die dir bei
der Entscheidung helfen koénnen:

01. Inhalt: Uberlege, welche Art von Informa-
tionen und Texten du in deinem Druckprodukt
prasentieren mochtest. Wenn der Text haupt-
sachlich aus langeren Absatzen besteht, konn-
te ein Hochformat sinnvoll sein, da es eine
bessere Lesbarkeit erméglicht. Bei klirzeren
Abschnitten oder zentrierten Statements konn-
te ein Querformat interessanter sein.

Ja, ein Hochformat-Produkt, das quer gestal-
tet wird und nach oben aufklappbar ist, kann
eine interessante und unkonventionelle Op-
tion sein. Diese Gestaltung kann Aufmerksam-
keit erregen und eine interaktive Erfahrung
fur die Leser bieten. Es ermdglicht auch eine
flexible Nutzung, da der Inhalt sowohl im ge-
schlossenen als auch im ge6ffneten Zustand
sichtbar ist.

Hier sind einige Vorteile dieser Gestaltung:

01. Uberraschungseffekt: Wenn das Druckpro-
dukt zundchst wie ein typisches Hochformat
aussieht und dann unerwartet nach oben auf-
geklappt wird, erzeugt dies einen interessan-
ten visuellen Effekt und weckt Neugierde beim
Betrachter.

02. Mehr Platz fur Gestaltung: Durch das
Querformat im gedffneten Zustand erhaltst du
mehr horizontale Flache, um deine Typografie,
Texte und visuellen Elemente grofzigig zu
platzieren. Dadurch kannst du ein beeindru-
ckendes und ansprechendes Layout schaffen.

02. Gestaltung: Denke darlber nach, wie du
deine Typografie und Elemente im Layout an-
ordnen mochtest. Ein Hochformat bietet oft
eine vertikale Leserichtung, die gut flr
langere Texte und Kapiteluberschriften geeig-
net ist. Ein Querformat bietet hingegen mehr
horizontalen Platz, der sich gut fur breite
Zitate, Textboxen oder Ubersichtliche Ab-
schnitte eignet.

03. Prasentation: Berlcksichtige auch die Art
der Prasentation oder Nutzung deines Druck-
produkts. Wenn du beabsichtigst, es haupt-
sachlich digital zu prasentieren, kann ein
Querformat besser geeignet sein, da es sich
gut auf Bildschirmen darstellen lasst. Bei
einer physischen Préasentation oder wenn das
Druckprodukt von Hand gelesen werden soll,
kénnte ein Hochformat praktischer sein.

Es ist empfehlenswert, verschiedene Layout-
optionen in deiner Designsoftware auszupro-
bieren, um zu sehen, welches Format am bes-
ten zur Gesamtésthetik und den Zielen deines
Druckprodukts passt. Du kannst auch Testaus-
drucke machen, um das visuelle Erscheinungs-
bild im tatséchlichen Format zu bewerten und
die Lesbarkeit zu Uberprifen.

03. Lesbarkeit und Benutzerfreundlichkeit:
Die Leser konnen den Inhalt sowohl im ge-
schlossenen als auch im ge6éffneten Zustand
gut lesen. Im geschlossenen Zustand kdnnen
sie die Informationen auf den AuRenseiten er-
fassen, wahrend sie im gedéffneten Zustand den
gesamten Inhalt betrachten kénnen, ohne das
Druckprodukt umstandlich drehen zu missen.

04. Einzigartigkeit: Die unkonventionelle Ge-
staltung hebt sich von traditionellen Druck-
produkten ab und kann einen bleibenden Ein-
druck hinterlassen. Dadurch steigerst du die
Chancen, dass dein Druckprodukt im Gedéchtnis
der Betrachter bleibt.

Bevor du dich fur diese Gestaltung entschei-
dest, bedenke jedoch auch moégliche Heraus-
forderungen, wie den zusétzlichen Aufwand bei
der Gestaltung und Produktion des Produkts
sowie die angemessene Préasentation, um si-
cherzustellen, dass die Leser das Druckpro-
dukt richtig handhaben und &ffnen kénnen.
Insgesamt ist ein Hochformat-Produkt, das
quer gestaltet und nach oben aufklappbar ist,
eine kreative und ansprechende Option, die
deinem typografischen Druckprodukt eine ein-
zigartige Note verleihen kann.
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Ein 24-seitiges Buch Uber ChatGPT kdénnte ver-
schiedene Themen behandeln, um ein umfassen-
des Bild von ChatGPT und seiner Bedeutung zu
vermitteln.

Zu Beginn konnte eine Einflhrung in ChatGPT
stehen, in der seine Funktionsweise und der
Einsatz von Kinstlicher Intelligenz im Be-
reich des natlrlichen Sprachverstandnisses
erklart werden.

Daraufhin konnte die Geschichte von ChatGPT
beleuchtet werden, angefangen von seinen Vor-
laufermodellen bis hin zu den Fortschritten
in der KI-Forschung, die zu seiner Entstehung
gefuhrt haben.

Ein weiterer Aspekt, der behandelt werden
kénnte, ist die gesellschaftliche Bedeutung
von ChatGPT. Hierbei koénnten ethische Uber-
legungen, Datenschutzfragen und potenziel-
le Vorteile und Risiken des Einsatzes von
ChatGPT diskutiert werden.

Fallstudien oder Erfahrungsberichte von Un-
ternehmen oder Personen, die ChatGPT erfolg-
reich eingesetzt haben, kénnten ebenfalls
aufgenommen werden, um konkrete Erfolgsge-
schichten zu prasentieren.

Um auch technische Interessenten anzuspre-
chen, ware eine Erléauterung der technischen
Grundlagen von ChatGPT sinnvoll. Dabei koénn-
ten Aspekte wie das zugrunde liegende Trans-
former-Modell, Trainingsmethoden und Optimie-
rungstechniken erklart werden.

Ein Ausblick auf zukinftige Entwicklungen und
Potenziale von ChatGPT koénnte ebenfalls span-
nend sein. Dabei kénnten Verbesserungen der
Sprachverstandnisféhigkeiten, Anpassungen an
spezifische Domdnen oder die Integration in
andere Technologien beleuchtet werden.

Anschlieflend kénnten verschiedene Anwen-
dungsbereiche von ChatGPT vorgestellt wer-
den. Dabei konnten Beispiele wie Kundenser-
vice, Content-Erstellung, Bildung, kreative
Schreibprozesse und Forschung genannt werden,
um zu zeigen, wie vielseitig ChatGPT einge-
setzt werden kann.

Um das Verstédndnis von ChatGPT zu vertiefen,
kénnten Dialogbeispiele préasentiert werden.
Diese sollen verdeutlichen, wie ChatGPT kom-
plexe Fragen beantwortet, Informationen gene-
riert oder Unterhaltungen fuhrt.

Zusatzlich konnten praktische Tipps zur Zu-
sammenarbeit mit ChatGPT gegeben werden,

um optimale Ergebnisse und eine verbesserte
Kommunikation zu erzielen.

Abschliefend koénnte ein Einblick in die ak-
tuelle KI-Forschung gegeben werden, um die
Leser Uber die neuesten Trends und For-
schungsergebnisse im Bereich der Kinstlichen
Intelligenz und des maschinellen Lernens zu
informieren.

Indem diese Themen auf den Seiten des Buches
behandelt werden, wird ein umfassendes Ver-
stédndnis von ChatGPT und seiner Bedeutung
vermittelt. Dabei ist es wichtig, die Inhalte
mit einer ansprechenden typografischen Ge-
staltung zu préasentieren, um das Buch visuell
interessant zu gestalten.



Welches Papier
wurdest du wahlen
und warum??

Fur ein typografisches Druckprodukt Uber
ChatGPT wirde ich ein Papier wdhlen, das eine
gute Lesbarkeit und Haptik bietet. Hier sind
einige Empfehlungen flr das Papier:

01. Mattes Papier: Ein mattes Papier mit
einer glatten Oberflache ist ideal, um die
Lesbarkeit des gedruckten Textes zu verbes-
sern. Es reduziert Blendeffekte und Refle-
xionen, was die Augenbelastung verringert und
das Lesevergnligen steigert.

02. Mittlere bis hohe Grammatur: Wéhle ein
Papier mit einer Grammatur im mittleren bis
héheren Bereich, um eine angemessene Stabili-
tat und Substanz fir dein Druckprodukt zu ge-
wahrleisten. Ein zu dinnes Papier kann leicht
knicken oder reiRen, wahrend ein zu dickes
Papier unhandlich sein koénnte.

03. FSC-zertifiziertes Papier: Um Umwelt-
freundlichkeit zu foérdern, empfehle ich ein
Papier, das vom Forest Stewardship Council
(FSC) zertifiziert ist. Das FSC-Zertifikat
stellt sicher, dass das Papier aus verantwor-
tungsvoll bewirtschafteten waldern stammt.

04. Angemessene Opazitat: Achte darauf, dass
das gewdhlte Papier eine ausreichende Opazi-
tat aufweist, um ein Durchscheinen des Textes
von einer Seite zur néchsten zu verhindern.
Dadurch bleibt der Text deutlich und gut les-
bar.

05. Testdrucke machen: Bevor du dich fir ein
bestimmtes Papier entscheidest, empfehle ich,
Testdrucke mit verschiedenen Papieroptionen
zu machen. Dadurch erhaltst du einen Eindruck
von der tatsdchlichen Lesbarkeit, Haptik und
visuellen Wirkung des Druckprodukts.

Letztendlich ist die Wahl des Papiers auch
eine gestalterische Entscheidung, die zu
deinem Gesamtkonzept und den Anforderungen
deines typografischen Druckprodukts passt.

Es ist wichtig, dass das Papier die Inhalte
optimal prasentiert und eine angenehme Erfah-
rung fur die Leser bietet.

urde zu diesem fechnischen
hemd nicht eher ein
estrichenes, glattes Papier

assen”?

Du hast recht, bei einem technischen Thema
kann ein sehr gestrichenes und glattes Papier
durchaus gut passen. Hier sind einige Grinde,
warum ein glattes Papier flr dein typografi-
sches Druckprodukt Uber ChatGPT geeignet sein
kdnnte:

01. Lesbarkeit von feinen Details: Ein glat-
tes Papier mit hoher Oberfléchengléattung er-
moglicht eine prazise und scharfe Darstellung
der typografischen Details. Feine Linien,
Serifen und andere typografische Elemente
kénnen auf einer glatten Oberflache besser
zur Geltung kommen.

02. Farbwiedergabe: Ein gestrichenes Papier
mit glatter Oberflache hat oft eine bessere
Farbwiedergabe. Die Farben konnen lebendiger
und detaillierter erscheinen, was insbesonde-
re bei der Darstellung von technischen Grafi-
ken oder Diagrammen von Vorteil sein kann.

03. Modernes und technisches Erscheinungs-
bild: Ein glattes Papier vermittelt oft ein

modernes und technisches Erscheinungsbild.
Dies kann gut zum Thema ChatGPT passen und
eine visuelle Verbindung zu technologischen
Aspekten herstellen.

04. Haptische Erfahrung: Ein glattes Papier
bietet eine angenehme Haptik, die zu einem
hochwertigen und professionellen Eindruck
beitragen kann. Es vermittelt auch ein ge-
wisses MaR an Eleganz und Prazision, was den
Inhalten des typografischen Druckprodukts
entsprechen kann.

NatlUrlich ist die Wahl des Papiers eine sub-
jektive Entscheidung, die von deinen person-
lichen Vorlieben, dem gewinschten Gesamt-
eindruck und der Zielgruppe abhéngt. Ich
empfehle jedoch, verschiedene Papiersorten zu
testen, um sicherzustellen, dass das gewahlte
glatte Papier die gewlinschte visuelle Wirkung
und Lesbarkeit fur dein spezifisches Druck-
produkt erzielt.



Kannst du 3 Fragen erfinden, die sehr kurios sind
und die dich noch nie jemand gefragt hat?

Naturlich! Hier sind flnf
kuriose Fragen, die
moéglicherweise noch nicht
gestellt wurden:

1. Was ist das Lieblingslied
eines Einhorns und warum?

2. Wenn das Universum eiln
Gericht wadre, welches ware
es und warum?

03. Wie viele Tassen Kaffee
misste ein Elefant trinken,
um genug Energie fiir einen
Marathon zu haben?

Bitte beachte, dass diese Fragen eher
humorvoll und fantasievoll sind und
keine ernsthaften oder wissenschaftlich
fundierten Antworten haben.



Was kann ChatGPT nicht?

Obwohl ChatGPT Uber umfangreiches Wissen ver-
fugt und in vielen Bereichen nitzlich sein
kann, gibt es auch Einschrénkungen und Dinge,
die ChatGPT nicht kann. Hier sind einige Bei-
spiele:

01. Kontextuelles Verstandnis: ChatGPT kann
auf vorherige Satze oder Fragen bezogen ant-
worten, aber es hat kein wirkliches Verstand-
nis flur den Kontext oder die Bedeutung von
Informationen. Es kann manchmal zu ungenauen
oder aus dem Zusammenhang gerissenen Antwor-
ten flhren.

02. Fehlende Aktualitat: ChatGPT hat ein
Wissensniveau, das bis September 2021 geht.
Es ist nicht in der Lage, Informationen oder

Entwicklungen nach diesem Zeitpunkt zu be-
ricksichtigen.

03. Kritische Bewertung: ChatGPT kann Infor-
mationen bereitstellen, aber es kann keine
kritische Analyse oder Bewertung von Quellen
durchfihren. Es Ubernimmt die Informationen,
die ihm wdhrend des Trainings présentiert
wurden, ohne ihre Richtigkeit zu prifen.

04. Personliche Erfahrung: ChatGPT hat keine
eigenen Erfahrungen oder Emotionen. Es kann
keine persoénlichen Meinungen oder Erfahrungen
teilen und kann keine empathischen oder emo-
tionalen Unterstltzung bieten.

05. Spezifische Fachkenntnisse: ChatGPT hat
Zugriff auf ein breites Wissensspektrum, aber
es kann keine spezifischen Fachkenntnisse
oder Expertise in einem bestimmten Bereich
haben. Es ist nicht in der Lage, komplexe
Aufgaben zu erledigen, die spezifisches Fach-
wissen erfordern.

Diese Einschrankungen machen deutlich, dass
ChatGPT zwar niUtzlich und informativ sein
kann, aber nicht alle Funktionen und F&hig-
keiten eines menschlichen Experten oder Ent-
scheidungstragers hat. Es ist wichtig, die
Antworten von ChatGPT kritisch zu betrachten
und gegebenenfalls weitere Quellen zu Rate
zu ziehen, um genaue und verlassliche Infor-
mationen zu erhalten.




Wunderbar!

Konzept und Idee
Elias Hansbauer
2. Semester, 2023
Betreuung

Prof. Uli Braun
und Karina Panko

Es freut mich, dass dir die Vorschlage
gefallen! Wenn du weitere Fragen oder

Anliegen hast, stehe ich gerne zur Verflgung.

Viel Erfolg bei der Gestaltung deines
Buches uber ChatGPT!

Du bist echt gut!

Vielen Dank fur das Kompliment! Ich bin hier,
um zu helfen und mein Bestes zu geben. Wenn
du weitere Fragen hast oder Unterstiitzung
benétigst, zb6gere nicht, sie zu stellen.
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